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Nota de la secretaria

l. Antecedentes

1. En reuniones anteriores de la Plataforma Intergubernamental Cientifico-normativa sobre
Diversidad Bioldgica y Servicios de los Ecosistemas se ha reconocido que la capacidad de la
Plataforma para fortalecer la interfaz cientifico-normativa dependera, en gran medida, de sus
actividades de comunicacion, lo que interpondra obstaculos especificos en vista de la complejidad de
la propia Plataforma y de los problemas cientificos y normativos que trata y de la necesidad de
entablar un dialogo sobre estas cuestiones con muchas partes interesadas en multiples escalas.

2. Hasta la fecha, las actividades conjuntas de comunicacion relacionadas con la Plataforma han
estado a cargo del Programa de las Naciones Unidas para el Medio Ambiente (PNUMA), en
coordinacion con la Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura
(FAO), la Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacién, la Ciencia y la Cultura (UNESCO)
y el Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD). Las organizaciones de las
Naciones Unidas han llevado a cabo también actividades de comunicacion por su cuenta. Se estan
utilizando ya instrumentos basicos que permiten entrar en contacto con todos los destinatarios de la
Plataforma y que han contribuido a captar el interés de un publico inicial, que conoce lo que es la
Plataforma. A juzgar por los resultados del examen de la cobertura, la Plataforma goza de una
divulgacidn suficiente pero ahora que comienzan sus actividades, la elaboracién de una estrategia de
comunicacion bien fundada sera fundamental para establecer un buen grado de confianza en la
Plataforma desde el principio y mitigar las futuras crisis de comunicacion. Asimismo es vital asegurar
una mejor evaluacion de las necesidades reales de comunicacion y de las expectativas de todos los
grupos interesados de importancia primordial para la Plataforma a fin de asegurar que tenga éxito y
sea eficaz en funcion de los costos.

3. Reconociendo que es fundamental adoptar una estrategia de comunicacion bien fundada al
comienzo de la labor de la Plataforma, la Mesa, en su primera reunidn, celebrada en Bergen (Noruega)
en junio de 2013, acord6 establecer un subcomité de comunicacién, presidido por uno de los
vicepresidentes, para impulsar el proceso de elaboracién de una estrategia de comunicacién.
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4, Por eso se estan actualizando los principios, las directrices y el marco para las comunicaciones
de la Plataforma (véase seccidn I1) sobre la base del proyecto de estrategia de comunicacion para el
lanzamiento de la Plataforma y su programa de trabajo inicial, que se presenté como documento
informativo (UNEP/IPBES.MI/2/INF/4) en el segundo periodo de sesiones del plenario para
determinar las modalidades y los arreglos institucionales de una plataforma intergubernamental
cientifico-normativa sobre diversidad bioldgica y servicios de los ecosistemas, celebrado en la Ciudad
de Panamd en 2012. La presente nota tiene la finalidad, por tanto, de presentar un marco para las
comunicaciones de la Plataforma, que abarca los principios y las directrices que seran el fundamento
para todas las estrategias de comunicacién que se formulen y la base a partir de la cual se informara a
los posibles asociados y contratistas.

5. En la seccidn 11.G mas adelante se propone también un procedimiento para la elaboracién de la
primera estrategia de comunicacién de la Plataforma, que incluiria una evaluacion de las necesidades,
una consulta destinada a aprovechar las mejores practicas y la determinacidn de posibles asociados
externos o asociados estratégicos para conformar la primera estrategia de comunicacion de la
Plataforma. El propdsito de la estrategia sera apoyar el programa de trabajo como acordo6 el Plenario
en su segundo periodo de sesiones, de manera que concuerde con la estrategia de participacion de los
interesados y se encargue de las posibles alianzas estratégicas en la esfera de las comunicaciones.
También es menester que el Plenario haga suyo oficialmente el logo de la Plataforma, que se presenta
en el anexo I11.

6. Més adelante, en la seccidon I1.G, se propone también un presupuesto anual de comunicacién
institucional para la aplicacion de la estrategia.

7. El contenido de la presente nota fue revisado por los miembros de la Mesa en su segunda
reunidn, celebrada en Ciudad del Cabo (Sudéfrica) los dias 31 de agosto y 1 de septiembre de 2013.
Las observaciones recibidas durante esa reunion fueron incorporadas en el documento antes de darlo
por terminado y presentarlo al Plenario en su segundo periodo de sesiones.

8. El proyecto de estrategia de comunicacion deberd examinarse también en el contexto del
proyecto de estrategia de participacion de los interesados relacionada con la ejecucion del programa de
trabajo de la Plataforma (IBPES/2/13) y la orientacion sobre el establecimiento de asociaciones
estratégicas (IPBES/2/14).

Principios, directrices y marco para las comunicaciones de la
Plataforma

Introduccion

9. El éxito de la Plataforma dependera en gran medida de sus actividades de comunicacion, que
aseguraran el apoyo general a la Plataforma misma, reafirmara la participacion de los interesados
pertinentes en su labor, garantizara la maxima difusion de los productos de la Plataforma y apoyara las
actividades de movilizacion de recursos.

10. Esto presenta una problematica especial dada la complejidad de la propia Plataforma y de los
problemas cientificos y normativos que aborda y en vista de la necesidad de crear un dialogo sobre
esos problemas con muchos interesados a muchas escalas.

11. Segun vayan comenzando las actividades de la Plataforma, es crucial la formulacion de una
estrategia de comunicacion bien fundada a fin de crear un grado satisfactorio de confianza en la
Plataforma por parte del pablico més amplio posible y prevenir o mitigar, segun el caso, las crisis de
comunicacion en el futuro. Es vital también velar por una mejor evaluacion de las necesidades reales
de comunicacién y de las expectativas de todos los grupos interesados de interés primordial para la
Plataforma a fin de asegurar su éxito y su eficacia en funcion de los costos.

12. La comunicacion de la Plataforma debera:

a) Estar acorde con los principios de funcionamiento de la Plataforma y sus arreglos
institucionales;

b) Ser innovadora;

c) Basarse en las mejores practicas y ensefianzas aprendidas de otras organizaciones e

iniciativas, aunque no pertenezcan al sistema de las Naciones Unidas, que trabajen en las esferas
humanitaria y del desarrollo.
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13. La labor de comunicacidn de la Plataforma debera contar con fondos suficientes y facilitar el
apoyo de profesionales de la comunicacién y los medios de informacidn externos.

14. La finalidad de la presente nota es establecer los principios, las directrices y el marco para las
comunicaciones de la Plataforma, orientar la formulacion de estrategias de comunicacién que apoyen
la labor de la Plataforma en sus diferentes procesos y en la ejecucion de sus programas de trabajo
sucesivos.

Objetivos de la comunicacion de la Plataforma
15. Los objetivos fundamentales de la estrategia son los siguientes:

a) La Plataforma se apoya en los esfuerzos en marcha que procuran el reconocimiento de
la diversidad bioldgica y los servicios de los ecosistemas como elemento fundamental del bienestar
humano y el desarrollo sostenible, con hincapié especial en los paises en desarrollo y los paises con
economias en transicion y el pablico en general en todos los paises, y les afiade valor;

b) La Plataforma tiene la posibilidad de determinar y seleccionar a todos los interesados
pertinentes, en particular los medios de informacién y el publico en general, dado el valor que le afiade
a la labor que ya se realiza en la esfera de la diversidad bioldgica y los servicios de los ecosistemas
para apoyar la formulacién de politicas;

c) La Plataforma goza de reconocimiento como plataforma viable, pertinente y legitima
gue produce conocimientos de interés normativo (pero no prescriptivo) y crea capacidad para
reafirmar el uso de la diversidad biol6gica y los servicios de los ecosistemas en la adopcién de
decisiones;

d) Se dan a conocer ampliamente entre los interesados pertinentes las posibilidades para
que participen plenamente en la Plataforma y contribuyan a su labor e influencia, en apoyo de su
estrategia de participacion de los interesados;

e) Se proporcionan instrumentos para apoyar el funcionamiento de la Plataforma en su
conjunto, asi como las actividades de coordinacion entre sus diferentes organismos y 6rganos.

Destinatarios principales

16. La Plataforma captara la atencién de muy diversos interesados que realizan actividades en las
esferas de la conservacién de la diversidad biolégica y la gestion y el desarrollo de los recursos
naturales a todos los niveles. Se espera que esos interesados hagan aportaciones a la Plataforma y sean,
a la vez, sus usuarios finales.

17. La estrategia de participacion de los interesados en la Plataforma contribuye a definir estos
interesados y propone la siguiente definicion en el contexto de la ejecucion del programa de trabajo.
Se entiende por interesados las instituciones, organizaciones o grupos que podrian:

a) Contribuir a las actividades del programa de trabajo mediante su experiencia,
especializacion, conocimientos, datos e informacion;

b) Beneficiarse de los resultados del programa de trabajo;

C) Alentar, facilitar y apoyar la participacion de determinadas personas en las actividades

de la Plataforma.

18. En el anexo | de la presente nota figura una lista actual de tipos de agentes que deberan
participar en la Plataforma con arreglo a la estrategia de participacion de los interesados.

19. En el contexto de las comunicaciones de la Plataforma y al proyectar actividades especificas,
esta definicién debera:

a) Ampliarse para incorporar a los interesados que desempefien alguna funcién en los
procesos de adopcidn de decisiones de la Plataforma;

b) Establecer una distincién entre el pablico en general que busca informacién bésica
sobre la Plataforma, por una parte, y, por la otra, los que conocen su funcionamiento y tienen una
participacién mas directa en las actividades de la Plataforma o deben participar mas en sus procesos y
productos;

C) Incluir al publico en general y a los medios de informacidn entre los destinatarios
especificos y bien definidos de las comunicaciones de la Plataforma.

20. A continuacién se indica el tipo de interesados que pueden servir de base para la definicion de
los destinatarios de la informacion sobre la Plataforma.
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1.

Destinatarios primordiales

a) Responsables de adoptar decisiones en la esfera de la diversidad biol6gica y los
servicios de los sistemas a todos los niveles;

b) Ministerios de medio ambiente, energia, industria, planificacion, finanzas, relaciones
exteriores, agricultura, etc., a niveles tanto local como internacional, negociadores en las reuniones de
la Plataforma;

c) Acuerdos ambientales multilaterales pertinentes y sus integrantes, secretarias y los
presidentes de sus drganos consultivos cientificos: el Convenio sobre la Diversidad Biologica, la
Convencion Relativa a los Humedales de Importancia Internacional, especialmente como Hébitat de
Aves Acudticas (Convencion de Ramsar), la Convencidn sobre el Comercio Internacional de Especies
Amenazadas de Fauna y Flora Silvestres (CITES), la Convencion sobre la conservacién de las
especies migratorias de animales silvestres, la Convencidn de las Naciones Unidas de Lucha contra la
Desertificacion en los Paises Afectados por Sequia Grave o Desertificacion, en Particular en Africa, la
Convencién para la proteccidn del patrimonio mundial y natural y el Tratado Internacional sobre los
Recursos Fitogenéticos para la Alimentacién y la Agricultura;

d) Organos de las Naciones Unidas relacionados con la diversidad biol6gica y los
servicios de los ecosistemas: PNUMA, la UNESCO, la FAO, el PNUD Yy otras entidades que
desempefian una funcion en el analisis de los vinculos entre los servicios de los ecosistemas, el
bienestar humano y el desarrollo;

e) Las organizaciones cientificas internacionales y regionales que trabajan en la esfera de
la diversidad bioldgica y los servicios de los ecosistemas;

f) Otros interesados pertinentes que se ocupan de la gestion de los recursos naturales,
entre ellos organizaciones no gubernamentales e intergubernamentales, la comunidad cientifica, el
sector de produccion publico y privado, los pueblos indigenas y las comunidades locales y otros.

Destinatarios secundarios

a) Los posibles donantes;
b) Los medios de informacion;
C) El publico en general, en particular los jévenes y las mujeres.

21. En Gltima instancia, habra que utilizar agrupaciones variopintas, como la combinacion de
grupos de interesados en general y de conocedores de las operaciones de la Plataforma o de diversos
agentes con arreglo a su funcién respecto de la labor de la Plataforma. Las agrupaciones se definiran
conforme a cada objetivo de comunicacion especifico y a la adaptacion de mensajes especificos (véase
la seccion D mas abajo). Por ejemplo:

a) El mismo mensaje general sobre el valor afiadido y la funcidén de la Plataforma se
puede aplicar a todas las categorias de interesados que no conocen el funcionamiento de la Plataforma;

b) Al analizar la participacion de expertos cientificos en las evaluaciones de la
Plataforma, se formularan mensajes especificos destinados a la comunidad cientifica en las instancias
pertinentes;

C) Al intercambiar informacion detallada sobre la prédxima reunién del Plenario, se
procurard dirigirla més concretamente a los negociadores gubernamentales y los observadores, sea
cual sea el tipo de organizacion que representen.

22. Las agrupaciones y los mensajes se perfeccionaran también a la luz de las deliberaciones sobre
la participacion de los interesados, los analisis de las necesidades propuestos, incluido el anélisis de la
escala en que trabajen, los idiomas, etc..

Principales mensajes

23. En la implementacion de la estrategia de comunicacién de la Plataforma se formularan
mensajes especificos conforme a los lineamientos siguientes:

a) Explicar, apoyandose en la informacién que ya es de dominio publico y tratando de
formar asociaciones con otras organizaciones o iniciativas, qué son la diversidad biol6gica y los
servicios de los ecosistemas, por qué son importantes para el bienestar humano, qué los amenaza y
cudl es la funcion de la ciencia y la normativa para comprender y buscar solucidn a las amenazas y de
qué manera puede ayudar una mejorar interfaz cientifico-normativa;
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b) Razones para establecer la Plataforma, cdmo afiade valor al panorama actual de las
actividades relacionadas con la diversidad bioldgica y los servicios de los ecosistemas y manera en que
puede apoyar las decisiones destinadas a buscar solucion a la pérdida de diversidad bioldgicay a la
degradacién de los servicios de los ecosistemas;

C) Principales mensajes en relacién con el programa de trabajo de la Plataforma: cémo
funciona la Plataforma (sus cuatro funciones, su enfoque general y gobernanza y el mandato para cada
uno de sus organos especificos), y sobre la base de cuales principios;

d) Como pueden los distintos interesados participar en la labor de la Plataforma: de qué
manera se obtiene mas informacion sobre esta, coémo participar a nivel de adopcion de decisiones,
cémo contribuir a su programa de trabajo, etc.;

e) Como los diversos interesados pueden beneficiarse de las actividades de la Plataforma
(por ejemplo, sobre creacion de capacidad, posibilidades de establecer redes y de aprendizaje);

f) Sensibilizacion acerca de los principales productos de la Plataforma, aplicando un
enfoque orientado hacia sectores de la poblacion especificos: qué son esos productos, cémo se
preparan (destacando incluso las incertidumbres que rodean la informacidn cientifica), cuales son sus
principales conclusiones y la manera en que se pueden utilizar, velando también para que las partes
interesadas dispongan de inmediato de los productos (en lo que se refiere, por ejemplo, a cuestiones de
formato, contenido, idioma y estilo, etc.);

0) Intercambiar informacidn especifica para asegurar la participacion sin tropiezos en las
reuniones del Plenario y otras reuniones (informacién sobre las fechas y el lugar de celebracion, los
documentos que se presentaran y la logistica, etc.), y en su preparacion.

E. Principios a seguir en la estrategia de comunicacion y al proyectar las
actividades de la Plataforma

24, Dada la indole de la Plataforma y la experiencia ganada de otras actividades pertinentes, con
toda probabilidad los siguientes principios seran importantes para transmitir informacion acerca de la
labor de la Plataforma:

a) El enfoque y las actividades de comunicacion de la Plataforma concordaran en todo
momento con sus principios operativos y sus arreglos institucionales;

b) La estrategia de comunicacion debera ser innovadora y basarse en las mejores practicas
y ensefianzas aprendidas de otras organizaciones e iniciativas, incluso de entidades no pertenecientes
al sistema de las Naciones Unidas que trabajan en las esferas humanitaria y del desarrollo;

c) La estrategia de comunicacion debera hacer hincapié en la transparencia y reaccionar
con rapidez y fundamento ante los problemas de comunicacién que surjan y sean importantes para los
interesados;

d) Las actividades de comunicacion deberan realizarse en su debido momento y ser las

apropiadas, cuando se intercambie informacion de dominio publico, aunque también deberan
responder ante los cuestionamientos o las criticas;

e) La adecuada comunicacion de las incertidumbres cientificas serd fundamental para que
se reconozcan la independencia, la legitimidad y la credibilidad de la Plataforma. En el caso de las
evaluaciones, esto se puede lograr asegurandose de que toda la diversidad de opiniones vertidas o el
lenguaje especifico en que se haya logrado un hallazgo cientifico queden reflejados debidamente o
explicando los procesos y metodologias aplicados por la Plataforma para llevar a cabo las
evaluaciones mundiales y regionales. De hecho, la Plataforma deberé proporcionar un contexto que
guie la interpretacién de sus informes y cerciorarse de que los destinatarios reciban informacion
imparcial al respecto. En el caso de los instrumentos de apoyo normativo, se deberan explicar con
claridad, por ejemplo, las metodologias utilizadas y las limitaciones de los modelos;

f) La informacién debera intercambiarse de manera que sea pertinente pero no
prescriptiva desde el punto de vista normativo. Para la labor de la Plataforma, una cualidad esencial es
que el envio de mensajes y los informes sigan siendo neutrales desde el punto de vista normativo y
mantengan un equilibrio cientifico;

0) Siempre que sea procedente y posible, la labor de comunicacién se apoyara y
fortalecera con las iniciativas de comunicacion existentes en las esferas correspondientes;
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h) Las actividades de comunicacion de la Plataforma deberan apoyar la estrategia de
participacién de los interesados para la ejecucién del programa de trabajo y una mayor participacion
de los interesados en la labor de la Plataforma en general;

i) Se debera hacer hincapié especifico en el uso de diferentes idiomas y en la escala de
las actividades a fin de establecer la debida comunicacion con toda la diversidad de interesados en la
Plataforma;

J) Las actividades de comunicacion de la Plataforma deberan integrarse y dirigirse a
destinatarios especificos;

K) Se debera considerar la posibilidad de utilizar a los asociados estratégicos en las
actividades de comunicacién de la Plataforma;

1) Las actividades de comunicacion de la Plataforma deberan aceptar también el apoyo de
los profesionales externos de los medios de informacién y comunicacion.

Estructura de la aplicacion

25. Se deberan definir con claridad las funciones y la responsabilidad por el disefio y la aplicacion
de las estrategias de comunicacion y los planes de aplicacion sucesivos sobre la base de las presentes
directrices y del marco.

26. En este sentido, se deberé considerar la funcién de los siguientes érganos o grupos:

a) El Plenario, que es el 6rgano de adopcidn de decisiones de la Plataforma y debera
aprobar un marco y las directrices para la elaboracidn de las estrategias de comunicacion de la
Plataforma;

b) La Mesa, con arreglo a sus funciones convenidas;

C) El Grupo multidisciplinario de expertos, de conformidad con sus funciones
convenidas;

d) La secretaria, en particular el Secretario Ejecutivo apoyado por un oficial de programas

encargado de la comunicacion y la participacion de los interesados y un auxiliar de programas;

e) Se podré pedir a los principales representantes de otros drganos de la Plataforma, como
el presidente de un grupo de trabajo, si se establece; los autores principales de los informes cientificos;
y los coordinadores nacionales que participen en las actividades de comunicacion y se les podré invitar
a que hablen en nombre de la Plataforma con arreglo a las condiciones acordadas por el Plenario.

27. Debera establecerse una clara coordinacion (entre los distintos érganos de la Plataforma) en los
procesos de presentacion de informes y adopcion de decisiones para determinar en cuestiones de
comunicacion (incluso en momentos en que hace falta una rapida respuesta a preguntas urgentes o a
criticas). Con este fin se podrian elaborar normas y procedimientos que también pondrian en claro
funciones y responsabilidades especificas de todas las partes involucradas.

28. Se deberan establecer directrices, en las que se determine quién puede hablar en nombre de la
Plataforma en diferentes circunstancias, por ejemplo, manteniendo una lista de personas autorizadas,
que aprobara la Mesa del Plenario. Para apoyar su labor se deber& poner a su disposicion resimenes
informativos que reiteren los principales mensajes.

Medidas para elaborar estrategias de comunicacion y planes de aplicacion
sucesivos para la Plataforma

29. La presente nota tiene el propésito de establecer los principios, las directrices y un marco para
las comunicaciones de la Plataforma y orientar la elaboracidn de estrategias de comunicacién que
apoyen la labor de la Plataforma en sus diferentes procesos y en la ejecucion de sus programas de
trabajo sucesivos.

30. Se propone el siguiente procedimiento para la elaboracion de la primera estrategia una vez que
el Plenario haya acordado el marco y las directrices para la comunicacion de la Plataforma, asi como
un presupuesto para las actividades de comunicacion de la Plataforma.

a) Se organiza un analisis de las necesidades para todos los principales destinatarios de la
Plataforma;
b) Se lleva a cabo un andlisis rapido de las iniciativas de comunicacidn en marcha, que la

Plataforma podria utilizar como base, fortalecer y complementar;
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C) Se le podria encargar a la secretaria la redaccion de una estrategia bajo la supervision
de la Mesa y la orientacion especifica del Grupo multidisciplinario de expertos sobre comunicacion de
problemas cientificos y participacion de las comunidades cientificas y técnicas;

d) De este modo, se podria prestar atencidn especificamente a la manera de utilizar a los
asociados estratégicos y prever la utilizacion de expertos de organismos de comunicacién o los medios
de comunicacion externos en la realizacion de actividades;

e) Se debera facilitar el proceso para la recopilacion de las mejores préacticas y las
ensefianzas aprendidas por otras organizaciones o iniciativas, aunque no pertenezcan al sistema de las
Naciones Unidas, que trabajan en las esferas humanitaria y del desarrollo. Se debera invitar a otras
organizaciones pertinentes a que aporten su contribucion al proyecto de estrategia.

31. El anexo 11, en el que se presentan muy diversas actividades indicativas que pudieran realizarse
como parte de estas estrategias, se podria utilizar para apoyar esta labor.
Supervision y evaluacion

32. Se deberd establecer un sistema de supervision y evaluacion simple pero eficaz para las
actividades de comunicacion de la Plataforma. Esa supervision y evaluacion deberd incluir la
determinacion de la eficacia y la efectividad de la estrategia medidas a nivel de los destinatarios
principales.

Presupuesto indicativo anual maximo para las actividades de comunicacion
institucional de la Plataforma

(délares de los Estados Unidos)

Partida Observaciones Presupuesto anual
Apoyo a la web y a los medios de Alojamiento web, gestion técnica, 45000
informacion social mantenimiento y apoyo a la gestion del

contenido
Apoyo audiovisual Entrevistas, anuncios en las estaciones 160 000

publicas, espectaculos inaugurales,
fotografia y cortometrajes, en los idiomas

apropiados
Apoyo a los medios de Para la organizacion de actividades con 70 000
informacion los medios de informacion, preparacion

de carpetas y resimenes para los medios
de informacion, conferencias de prensa,

etc.
Materiales impresos de Impresion de volantes, materiales 90 000
comunicacion y divulgacion, con publicitarios, carteles, fichas descriptivas
exclusion de los informes y en los seis idiomas oficiales de las
documentos oficiales Naciones Unidas, segln proceda
Total 365 000
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Anexo |

Lista de los tipos de entidades que deberan participar en la
Plataforma conforme al proyecto de estrategia de participacion de
los interesados

1. Los diversos interesados que presten apoyo a la ejecucion del programa de trabajo podran ser

los que se indican a continuacion en orden alfabético, aunque la lista no se limita a ellos (puede haber
coincidencia en las categorias):

a) Acuerdos ambientales multilaterales;

b) Autoridades locales;

c) Circulos cientificos y tecnoldgicos;

d) Comunidades docentes académicas;

e) Comunidades locales;

f) Empresas comerciales e industrias (incluidas las empresas pequefias y medianas, los

inversionistas, las organizaciones financieras y comerciales);

0) Funcionarios publicos y organismos y organizaciones que trabajan en las esferas
correspondientes, como medio ambiente, planificacion del desarrollo, inversiones y finanzas, salud,
agricultura, etc.;

h) Fundaciones y fondos fiduciarios;

i) Jévenes y nifios;

)] Medios de informacion y comunicacion por ejemplo, medios de masas, medios
sociales, traductores (para diferentes sectores de la poblacion);

k) Mujeres;

1) Organismos y programas de las Naciones Unidas;

m) Organizaciones de consumidores;

n) Organizaciones humanitarias y de desarrollo (en &mbitos como la justicia social, la
equidad);

0) Organizaciones intergubernamentales que trabajan en las esferas pertinentes;

p) Organizaciones no gubernamentales que trabajan en las esferas pertinentes;

q) Organizaciones relacionadas con la agricultura, la acuicultura, la pesca (por ejemplo,
agricultores, pescadores, pastores, silvicultores);

r Organizaciones sin fines de lucro que trabajan en las esferas pertinentes;

S) Propietarios de tierras;

t) Pueblos y comunidades indigenas;

u) Redes y secretarias de las iniciativas pertinentes que trabajan en las correspondientes
esferas, como la Red de evaluacion submundial;

V) Trabajadores y sindicatos.
2. Se podrian considerar también entre otros criterios:

a) La escala de la labor que estén realizando en cuestiones relacionadas con la diversidad

bioldgica y los ecosistemas;

b) El idioma que utilizan.
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Lista de actividades que se pueden llevar a cabo como parte de la
estrategia de comunicacion de la Plataforma

1. La presente es una lista indicativa de las actividades que se pueden realizar para implementar
las estrategias de comunicacién de la Plataforma que se formularan para apoyar la labor de la
Plataforma. Todos los elementos de la combinacién de formas de comunicacion se utilizaran de
manera integrada y sinérgica.

2. Para que se divulguen al pablico mas amplio posible, los principales elementos del material de
comunicacion se traduciran a los seis idiomas oficiales de las Naciones Unidas y en cualquier otro
idioma que sea necesario, segun se detalla mas adelante, para su distribucion. Se prestara atencion
también al formato, vocabulario y estilo que se utilicen, la facilidad de acceso, etc..

3. Habra que establecer también asociaciones con instituciones y redes claves como parte de la
estrategia de participacion de los interesados para asegurar que la informacion y los productos
relacionados con la Plataforma se distribuyan a los destinatarios apropiados y que la Plataforma pueda
recibir informacion de respuesta de esas comunidades, y ademas se estructure un sistema para que los
interesados participen en el Plenario.

Marca

4, Se formularéa una politica detallada sobre el disefio grafico y las normas para establecer la
marca de la Plataforma, que incluirdn una orientacién sobre el uso de los logotipos de los asociados de
las Naciones Unidas, junto con el logotipo de la Plataforma, conforme a la decision adoptada respecto
de los arreglos de colaboracién de las Naciones Unidas con la Plataforma.

5. Se podria analizar si es necesario crear una nueva marca o un nuevo disefio del logo.

Servicios en linea
Sitio web de la Plataforma

6. La estructura, las funciones y el contenido del sitio web deberdn evolucionar en consonancia
con la labor de la Plataforma y sus necesidades de comunicacién. En el futuro, la atencion debera
centrarse méas en la ejecucion del programa de trabajo de la Plataforma y en las posibilidades de
contribuir a esa labor y a los productos de la Plataforma, en particular por medio de las siguientes
modalidades:

a) Debera proporcionar enlaces con cualquier instrumento en linea establecido por la
Plataforma, como un catalogo dinamico de las evaluaciones, una plataforma para la presentacion de
evaluaciones locales y nacionales para su examen por otros profesionales, una posible intranet que
proporcione acceso a los datos como parte de las actividades de creacidn de capacidad de la
Plataforma, etc.;

b) También podria apoyar las actividades de aprendizaje electronico, utilizando recursos
de los distintos medios audiovisuales como CD-ROM vy la capacitacion por YouTube, como se
establece més adelante;

c) Para que el pablico en general y los medios de informacion estén mejor informados, se
podria proporcionar mas informacion sobre lo esencial de la diversidad bioldgica y los servicios de los
ecosistemas y sus vinculos con el bienestar humano por medio de articulos, fichas descriptivas,
cortometrajes, reportajes especiales mensuales y entrevistas con expertos, los detalles mas importantes
del reportaje del mes y otras noticias;

d) Podria convertirse en un espacio de trabajo en colaboracidn que apoye la labor de los
diversos grupos en el marco de la Plataforma;

e) El sitio web debera facilitar a los interesados el intercambio de opiniones y el analisis
de la Plataforma (foro, articulos de opinion, entrevistas en video, articulos, vinculos con otros sitios
web, etc.);

f) Se deberd preparar una pagina de suscripcion para los boletines y una lista de
interesados que participan en la Plataforma;

0) Se debera poner a disposicidn en el sitio web una carpeta para los medios de
informacion;
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h) Se debera prestar atencion a garantizar el acceso, la descarga y la impresion de
materiales para facilitar el intercambio de informacién con personas que viven en zonas con baja
velocidad de conexidn a internet;

i) Se hard hincapié concretamente en comunicar las actividades de la Plataforma a
diferentes escalas, por ejemplo, publicando y manteniendo listas de actividades realizadas en
instancias especificas.

Boletin

7. La base de datos de contacto del boletin de la Plataforma deberd actualizarse constantemente y
deberéa enviarse el boletin periddicamente sobre la base de un analisis de las necesidades.

Pagina en Wikipedia

8. La pagina de la Plataforma en Wikipedia se debera actualizar periédicamente.

Correo electronico

9. La direccion electronica de la secretaria se utilizara como modalidad de contacto primordial.
Redes sociales

10. Se debera alentar el uso pleno de las redes sociales para apoyar las comunicaciones de la
Plataforma, dada su eficacia en funcidn de los costos.

11. Debera mantenerse la cuenta de la Plataforma en Twitter para apoyar los esfuerzos de
divulgacidn; se podria crear una pagina en Facebook para que participe un mayor nimero de personas;
y se podria utilizar YouTube para dar a conocer todo el material audiovisual creado para la Plataforma
que podria incorporarse en el sitio web aungue también se podrian destacar materiales de otras
actividades de interés y servir de plataforma para la creacion de capacidad por medio de cursos en
linea de corta duracion sobre evaluacion, presentacion de otros productos de la Plataforma, etc..

Presentaciones

12, Se deberan preparar presentaciones profesionales y visualmente atractivas, que utilizaran todos
sus representantes en actividades externas, para sensibilizar sobre la Plataforma y darla a conocer:

a) En caso de un cambio de marca, se adaptaran su aspecto y estilo;
b) Deberan estar disponibles en los correspondientes idiomas;
C) Se debera preparar una nota informativa con los mensajes principales para los oradores

encargados de la presentacion.
Materiales de difusion

13. El material impreso de la Plataforma que se produzca estratégicamente deberé basarse en las
evaluaciones de las necesidades para ayudar a crear visibilidad del proceso y dar a conocer su
finalidad y sus objetivos:

a) Los productos que se propongan deberan ser materiales publicitarios, carteles y
volantes;
b) Se deberan producir versiones de las fichas descriptivas escritas en un lenguaje llano

en los idiomas que corresponda;

C) Se deberan preparar fichas descriptivas para destinatarios especificos (en particular una
ficha descriptiva general sobre la Plataforma y sus actividades, los principios fundamentales de su
labor; la creacion de sus productos para el pablico en general; los beneficios de participar en la
Plataforma como interesado y también fichas descriptivas especificas para distintos destinatarios, etc.);

d) Se podrian preparar mensajes y documentos informativos claves que se distribuiran a
los asociados, las instituciones pertinentes y los medios de informacién a fin de asegurar la coherencia
entre los mensajes y la informacion;

e) CD-ROM multimedia para destinatarios especificos, concretamente los encargados de
realizar evaluaciones, en particular instrumentos, metodologias y materiales de creacidn de capacidad
o destinados a los responsables de formular politicas, que presenten los productos de la Plataforma de
que disponen, los instrumentos para la formulacién de politicas, etc.;

f) Los materiales deberan estar disponibles en forma digital para asegurar ademas su
amplia distribucion mediante su descarga del sitio web.
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Productos promocionales

14. Se podrian crear productos promocionales con la marca (como blocs de notas, plumas,
unidades de memoria en forma de llave, etc.) para los delegados que asistan a las reuniones y para su
distribucion en general en determinadas actividades (por ejemplo, llaveros, camisetas, calcomanias y
bolsas).

Productos de la Plataforma

15. Productos (como informes de evaluacion, documentos sobre instrumentos de apoyo normativo,
un marco comun para las evaluaciones) llevaran la marca y el formato de la Plataforma y se daran a
conocer en el sitio web para que se puedan descargar directamente en cada idioma.

16.  Sedispondra también de un nimero limitado de esos documentos en version impresa a fin de
que el publico tenga el mas amplio acceso posible a ellos. El formato, idioma y estilo del material
deberan adaptarse al publico destinatario (por ejemplo, un informe de evaluacion extenso podria tener
un resumen para los responsables de formular politicas, un suelto informativo para el pablico en
general y otros elementos).

Materiales audiovisuales

17. Se podrian celebrar espectaculos inaugurales para las reuniones del Plenario y presentar la
Plataforma en actividades de interés. Ademas, las estaciones publicas podrian preparar anuncios y
entrevistas poco complejas con personalidades de alto nivel de la Plataforma (realizadas en los
idiomas pertinentes y con una amplia representacion geogréfica), que ayuden a divulgar el mensaje a
un publico méas amplio a traves de los medios de informacidn y el sitio web de la Plataforma.

18. Se podrian preparar y distribuir cortometrajes en video sobre diversidad bioldgica y servicios
de los ecosistemas y sus vinculos con el bienestar humano para informar al pablico en general, en
particular a los jévenes; otra posibilidad seria la de utilizar los cortometrajes ya creados y presentados
por otras entidades en sus actividades con la autorizacion de sus propietarios. Por otra parte, se podrian
preparar también cortometrajes en video sobre las actividades de la Plataforma (como son los talleres
de creacion de capacidad o la labor de evaluacion) para demostrar mediante ejemplos reales lo que
hace la Plataforma y como lo hace.

Actividades y divulgacion

19. Se daran a conocer las actividades de la Plataforma; también se preparara un calendario de
actividades, en el que figuraran los mensajes de la Plataforma y el compromiso de los interesados. Se
deberd invitar a los interesados y a las organizaciones pertinentes a incorporar datos sobre sus
actividades.

20. En esas actividades se podran utilizar notas informativas, presentaciones en diapositivas,
producciones audiovisuales y otros materiales de divulgacion y promocién. Se invitara a los
interesados a que aporten ideas para dar a conocer esas actividades en el calendario por medio del sitio
web. Se deberé&n organizar lanzamientos especiales para los principales productos y actividades de
capacitacion de la Plataforma. En ese contexto, en las redes de los asociados se debera divulgar el
calendario de actividades relacionadas con la Plataforma, por ejemplo las actualizaciones sobre la
diversidad biolégica que publique el Instituto Internacional para el Desarrollo Sostenible.

21. Se podria preparar una cabina publicitaria transportable (que incluya un televisor para
proyectar material audiovisual y casillas para el material impreso) a fin de aumentar la visibilidad de la
Plataforma en actividades externas, por ejemplo las reuniones de los acuerdos ambientales
multilaterales relacionados con la diversidad bioldgica. Se debera hacer todo lo posible de manera que
el Instituto Internacional para el Desarrollo Sostenible u érganos equivalentes difundan informacion
sobre las reuniones del Plenario y otras reuniones que vengan al caso. Ademas, en las reuniones de la
Plataforma, se deberan organizar actividades colaterales para que los interesados se pongan en
contacto con los participantes en el Plenario y presenten o analicen temas de intereés.

Labor de los medios de informacion

22. Se deberan organizar sesiones informativas para los medios de informacion, teniendo en
cuenta la distribucion regional y el uso de los idiomas apropiados. Con ese fin, se deberan preparar
carpetas para los medios en algunos idiomas diferentes y se deberan producir también comunicados de
prensa en diversos idiomas para distribuir la informacién sobre las actividades y los productos
principales de la Plataforma. Se deberan organizar las conferencias de prensa que sean necesarias para
ofrecer informacion acerca de esas actividades y productos.
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23. Se deberan transmitir ampliamente los anuncios y las comparecencias televisivas de los
principales interesados en las estaciones publicas para asegurar que sean conocidas por el mayor
namero posible de sectores de la opinién publica. Periddicamente se deberan preparar articulos para
publicaciones normativas, cientificas u orientadas a las organizaciones juveniles y no
gubernamentales, ademas se deberan preparar boletines y noticieros en linea y en la prensa para el
publico en general, de manera que sea de conocimiento de todos los destinatarios de importancia.
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Anexo 111

Logo

Se ha preparado el siguiente logo de la Plataforma:

bes

Science and Policy
for People and Nature

El logo de la Plataforma y su eslogan, “Science and Policy for People and Nature” (Ciencia y
normativa para las personas y la naturaleza), se utilizaran en todos los documentos oficiales y
materiales de comunicacién de la Plataforma. El logo se podré utilizar solo o con el eslogan sobre un
fondo azul oscuro o blanco, segun convenga. Se formularan una normativa general para el uso del
logotipo y el disefio grafico general y pautas para el uso de la marca de la Plataforma.
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